


12 PASSOS

COMO TRANSFORMAR
OFERTAS COMUNS EM
VERDADEIRAS

MAQUINAS DE VENDAS

MAISA DORIS




FACA UMA BOA TRANSICAO

VIDE FILME “A TRAVESSIA"
A oferta que é a Ultima parte da sua comunicacdo ou da

sua copy, se ndo for feita de forma corretq, ja era! Sua
oferta deve ser feita com persuasdo. Por isso a
importéncia da TRANSICAO.

ANTES DA OFERTA use historias e analogias

Qualgquer um dos tipos de histérias:

Inspiragéo
Qualquer analogia que Causa
faga sentido paraa Descoberta Inusitada
pessod ouvir sua oferta Especialista
Robin Hood

Ja estive em seu lugar




1. Historia de Inspiragéo

@ Propésito: Motivar, encorajar, despertar esperanca.

~ Estrutura: Mostra uma trajetéria dificil ou improvével com final positivo.
Exemplo tipico: “Eu vim de uma cidade pequena, enfrentei pobreza, discrédito, mas acreditei no meu sonho e hoje vivo da minha paixdo.”
Impacto: Gera admiragdo e vontade de agir.

2. Historia de Causa

Propd&sito: Engajar por valores compartilhados.

~ Estrutura: A pessoa se coloca a servico de uma causa maior do que ela.
Exemplo tipico: “Néo aceito que mulheres sejam silenciadas no mercado de trabalho. E por isso que criei esse projeto.”
Impacto: Cria senso de pertencimento e movimento.

3. Historia de Descoberta Inusitada

Propdsito: Surpreender e prender a atencgdo.

~ Estrutura: A narrativa gira em torno de um “acidente de percurso” ou insight inesperado.
Exemplo tipico: “Eu s queria aliviar minha ansiedade, mas acabei descobrindo uma metodologia que hoje transforma vidas.”
Impacto: Gera curiosidade e fascinio.



4. Historia de Especialista

@ Proposito: Gerar credibilidade, autoridade e confianca.
~ Estrutura: Mostra sua formagdo, experiéncia prdtica e resultados sélidos.

Exemplo tipico: “Com mais de 15 anos no mercado e mais de 200 clientes atendidos, desenvolvi um método que une ciéncia e pratica para
resultados reais.”

Impacto: Convence pela competéncia.

5. Historia de Robin Hood

Propdsito: Posicionar-se como alguém que desafia o status quo e ajuda os ‘invisiveis'.
-/ Estrutura: O narrador “rouba dos ricos” (conhecimento, acesso, técnicas) e entrega para quem precisa.

Exemplo tipico: “Eu aprendi os bastidores do mercado de luxo e hoje ensino mulheres comuns a se posicionarem com sofisticacdio e
estratégia.”

Impacto: Gera identificacdo com o publico que se sente excluido ou desprivilegiado.

6. Historia “Ja Estive no Seu Lugar”

© Propdsito: Criar empatia imediata.

~ Estrutura: Narrador compartilha um momento em que passou exatamente pelo que seu pUblico estd vivendo.
Exemplo tipico: “Se vocé estd confusa sobre seus préximos passos, eu entendo. H& 5 anos eu chorava sozinha sem saber como recomecar.”
Impacto: Gera confianca e aproximagdo emocional.



2. GARANTA O DESEJO
PELO SEU PRODUTO

O que seu produto faz, e ndoo queele é

Qual a transformacgdéo, o beneficio...

- Descricao do Programa
Descricao do Programa ¥ '8

RS T Certo: No primeiro médulo vocé ja conhecer A BASE,DE

No primeiro médulo eu vou ensinar A BASE DE . SUAS ACOES pra sair do coma emocionalqgue
SUAS ACOES com Ferramentas Praticas, baseado - paralisa sua vida, por pura falta de conheCImento

em uma metodologia comprovada | 3 d d

cientificamente. E uma aula didatica onde eu | O Ees5a Con el

mostro o conteudo que desenvolvi ao longo dos _ emocionais e as ferramentas praticas que vou
anos e qual o potencial de transformacao que - entregar aqui, vocé se torna protagonista da sua
vocé pode alcancar. Sial &

vida e impulsiona seus resultados. G « 4




3. BENEFICIOS E ARMADILHAS
DOS BONUS

BOnus & para acelerar o produto principal ou fazer
o cliente dar o préximo passo

Especifico: por exemplo um guia alimentar que otimiza o
resultado do treino

Futuro: como conseguir clientes apos esta formacgdo
Alto Valor: mentoria para guem comprar




4. USE ANCORAGEM PARA
AUMENTAR O VALOR

Nunca fale seu pregco enquanto a pessod Nndo
entendeu o seu valor.

-~

gad Preste atengdo nos
argumentos
validos paraa
ancoragem para
surtir resultado
real!

Watch on BB YouTube



4. USE ANCORAGEM PARA
AUMENTAR O VALOR

Use cada formato para um caso especifico
® De tanto $ por apenas tanto
® O pequeno é tanto $ e o maior é apenas tanto $.
® Este é o resultado que vocé vai ter $ por apenas tanto

e Até por cenario é possivel ancorar (ponte ao futuro).

IS5 CANAL EXCLUSIVO NO TELEGRAM
=~)_TRANSMISSAO DO TRADE AQ VIVO

DE SEGUNDA A SEXTA, A PARTIR DAS 8h50

£21_ACESSO AO NOSSO WHATSAPP INTERNO
E==]_ SALA TRADE AO VIVO PARA INICIANTES

DAS 12030 AS 13h30
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=2 ]_CURSO COMPLETO DE ANALISE TECNICA
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5. COLOQUE PRESSAO

TUDO AO QUE VOCE TEM ACESSO NA
MENTORIA CICLO
Seu Guia de Diregdo - GDD R$ 5.000
Acesso ao Método Sniper + Swipe R$ 2.997
Area de Membros + Tutor R$ 19.800
24 Encontros + Implementagéo R$ 24.000
O Cla da Ciclo - Canal Diétto 24/7 R$ 7.500
Chamada de Resgate - SOS Mentores R$ 5.000
Anatomia Sniper — Sessdes de Anélise R$ 18.000
| Tutoria de Trafego - Analise i 0 R$ 5.000
| ToTAL: ' i i il R$ 94.297 J.

E hoje vocé tem acesso a tudo:

Curso completo com 12 modulos +1
Conclusivo

Os 3 Bonus de Aulas
Exclusivas ao vivo comigo

§ Protocolo Consultivo
! Imediatamente Aplicavel (PCIA)

Material de apoio com base cientifica

Certificacao em Autismo da Dra. Liubiana




6. FALE SEU PRECO

mFRAGMENTE: QTO POR DIA
FACILITE: FORMAS E REDUCOES

DEMONSTRE: PROVE QUE E SIMPLES

NAO REPITA: TIRE O FOCO DO PRECO

a pessoa tem que comprar porque o beneficio € bom
e ndo porque o preco é baixo




07.DE O COMANDO PARA AGAO

v SEM FRESCURA

SEM CTA v~ COMRITMO
» NINGUEM AGE " ASSOCIADO A PROMESSA

v GRATIFICACAO IMEDIATA

Vender € a coisa mais nobre que existe! Pare com
a vergonha de vender! A pessoad clica pela
transformacdo, promessa, ganho, beneficio!




07.DE O COMANDO PARA AGAO

1) CTA>Eapartirdeagoraé | 2b) CTA > Clique agora e
sO clicar no botao abaixo pra | entre no programa... .

reservar o seu lugar... Cratificagdo > parater =
Cratificacao > imediatamente de volta aquela
VOCE ja recebe os primeiros sensacao gostosa de

passos pra embolsar os bem-estar e disposicdo
ganhos rapidos e fazer o que de quando vocé tinha

quiser com o dinheiro. 20 anos.

3) CTA > Assim que vocé clicar no botao e reservar sua copia...
Gratificacao > ja pode ir direto a pagina 84 onde esti o
segredo N°1do seu Manual do Homem Alpha.




8. COLOQUE LIMITE PARA ESTIMULAR

ESCASSEZ

ANTECIPACAO PODE SER MAIS FORTE NO
DIGITRAL

Escassez

Antecipacdo pode ser
mais forte no digital...

QUANTIDADE

TAMBEM POD FUNCIONAR DEPENDENDO DO
PRODUTO OU SERVICO

COLOQUE LIMITE PARA ESTIMULAR

(254" Mare Azur Design District Fantastico

Luxury Apanments 1.464 avaliagdes
o I Localizagdo 9,3

Favorito dos héspedes

Apartamento && — Maior que a maioria em Miami uss$e22
Muita procura - temos sé mais 2 unidades deste

em riscos: cancele depois, entdo garanta este otimo

[ m Acumule 6.221 pantos no Programa Amigo @ l "“
. —— =
|

el >




9. FACA ENTENDER QUE E AGORA

n UGENCIA = TEMPO

msing Galaxy
one Samsuty 5o,
N Sma%\l‘;‘ Chip Android
C1200 AL S

nado PA v

g CONAICOTEE oW 220V« Rallo
en s e R I BT T e 143910
™ U Recepeat 1.809.99 RS 1. h
& o RS ,99

(1) | RS 1.749

i o Boleto
& 4,400.08

POR QUE TEM QUE SER AGORA

E porque tem que ser agora?

A proxima crianga que vai entrar no seu consultorio pode ter a vida
transformada se vocé dominar esse conhecimento. Mas essa oportunidade
e por tempo limitado. Quero ter a turma completa o quanto antes. Assim
consigo acompanhar todos juntos.




10. ELIMINE AVERSAO AORISCO

use as garantias!

Incondicional: pode ser extrema
Condicional: pode ser extrema
Perpétua: para poucos ousados
Evite que seja distragcéo: mostre provas
de pessoas que tiveram resultados




11. APLIQUE O GOLPE DE MISERICORDIA
F A(; A UM BOM SOLTE NO FINAL AO INVES DE
PRESSIONAR OU O FAMOSO VOCE
» FECHAMENTO , TEM 3 OPGOES

“As pessods querem o que ndo podem ter,
perseguem o que se afasta delas e s6 valorizam
aquilo pelo qual elas pagam.”

Orem Klaff (Livro Pitch Anything)




Use uma historia

Provocacgdo
Reflexao
Motivagdo
Inspirar



RESUMO AMPLO

Transigdo: histérias, analogias e autoridade
Produto: o que ele faz e n3o O que é
Bonus: visdo estrategica para reforcar oferta

Ancoragem: pressio e Percepgao de valor (além do preco)
Resumo: recapitular Mostrando tudo de uma sé vez
Preco: fragmentar, facilitar, demonstrar e nio repetir

CTA: comando firme e gratificagao instantanes |
Escassez: imponha limite de quantidade se possivel |
JUrgéncia: estimule a acio rapida restringindo o tempo
Garantia: minimize ou elimine o risco da pessoa '

Fechamento: encerre com sucesso e fracasso ou histdr
Ultimo final: conte his

ia
toria guando ninguém espera |










