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BEM-VINDAS AO
ENCONTRO SEGUNDO
ENCONTRO DESTE MES

NEUROBUSINESS

MAISABORIS™




O Sistema Anual

2 encontros AO VIVO por més
+ 01 Audio por semana

Mentoria de Narrativa &

Storytelling (foco em clareza e
proposta de valor)

Mentoria de Negocios & Vendas
(foco em oferta, funil e
fechamento)

A Missao

Preparar mulheres para liderarem a
propria narrativa e o proprio
negocio.

CLAREZA
CONSISTENCIA
CONVERSAO
COMUNIDADE

Protagonistas
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AGENDA E ROTINA

Toda Primeira e Terceira Terca-Feira do Més as 20h30

Encontro 1 Q Encontro 2

Comunicacgao & Marketing, Business
Storytelling & Networking

4 » + Audio da Semana: Consciente X Subconsciente
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ACOMPANHAMENTO

Acompanhamento do Grupo
e respostas individuais.

Tudo pelo Canal Comunidade
@ WhatsApp + Zoom o

CALENDARIO 2026

JANEIRO | 06 e 20
FEVEREIRO | O3 e 17
MARCO 03ely
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Descubra mais sobre como os
arquétipos moldam nossas vidas
diariamente.
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O HEROI E
O FORA-DA-LEI

Como construir marcas extraordinarias
usando o poder dos arquétipos

Margaret Mark e  Carol S. Pearson




Nao Percal

Faca o formulario
Leia 0 GUIA EXCLUSIVO
Observe sua comunicacao
no proximo ciclo

MASACIR

Bem-vindo ao Teste de Arquétipo

de Marca!

B
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*Nos nao olhamos para tras para sabermos guem fomos,
Mas para termos a coragem de aceitar guem podemos ser.”

Maisa Doris



Chegou a hora!



90 Dias para
Reescrever
minha historia
i INiCIO
21/01
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(VD



Coloque sua histéria em sua
Comunicacao e venda mais

UMA DAS MAIORES
ESPECIALISTAS EM
NEUROCOMUNICAGAO
E STORYTELLING PARA
POSICIONAMENTO
ESTRATEGICO,

. IMPACTO E VENDAS
EXPONENCIAIS VAI TE
OUVIR E TE ENTREGAR
SEU PLANO DE AGAO

PERSONALIZADO.

MABA BDRBQ 7 Semnte GIFT




Mvuitas mulheres merecem estar aqui conosco, em
um ambiente de cooperacdo, crescimento,
educacdo empreendedora e negécios entre nés!
Deixe o seu depoimento!

https://g.page/r/CWvAuQIXMS98EBM/review
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https://g.page/r/CWvAuQlXM598EBM/review
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ENCONTRO #08

NEUROBUSINESS, VENDAS &
NETWORKING CONSCIENTE




Networking nao é
sobre falar muito.

E sobre o que fica no outro depois
que a conversa acaba.
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O Custo da Confusao
M

- Sem clareza = o cérebro do outro entra em confusao. !

Confusao = nao ha decisao.

Sem decisao - nao ha indicacao.

A

Ceérebro confuso nao decide.

ProtagOnistas
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Neurobusiness: Como o cerebro
processa voce

O cerebro lembra de
® O sensacgoes, historias
e direcao.
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O que NAO ¢é um Pitch

Pitch de Pitch de Pitch de
cargo sServico curriculo

Networking sem decisdo é so socializacdo.

ProtagOnistas
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ETAPA ZERO: Antes do pitch - DECIDIR (D

Qual decisao eu quero provocar nessa conversa?

— 1. Onde eu estou agora? (contexto)

— 2. 0O que eu quero que aconteca depois? (objetivo)

— 3. Qual micro-decisao quero provocar? (aczo)

ProtagOnistas
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Passo a Passo: O Roteiro

1 comece . As pessoas costumam sair das
conversis comigo se sentindo...

ol Isso tem a ver com uma fase da
minha vida em que...

cimeso™  Hoje, eu ajudo pessoas a...
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ETAPA ZERO — A DECISAO

1.0nde eu estou agora?
Estou em uma reuniao de networking online, com mulheres maduras,

inteligentes, em expansao profissional.

2.0 que eu quero que aconteca depois dessa conversa?
Quero que:
e as pessoas me lembrem

e sintam que faz sentido continuar a conversa
e me vejam como alguém profunda, estratégica e confiavel

3.Qual micro-decisao eu quero provocar?

“Quero conversar com ela depois.”

“Ela tem algo que eu preciso agora.” Protagcpnistas
(Vs D



PREPARACAO INTERNA

Oes silenciosas)

(anotac

Sensacao que quero deixar

calma e confianca.

Clareza

Fragmento de historia
Uma fase em que precisei me reinventar

sair do

Oria.

Ve

minha proépria trajet
Impacto que gero hoje:

automatico e assumir a responsabilidade pela
Ajudo pessoas a organizarem suas ideias, se

posicionarem com verdade e tomarem decisdes

com mais segurancga.




O NEUROPITCH DE PRESENCA™ (60 segundos)

“As pessoas costumam sair das conversas comigo sentindo-se com
mais clareza e mais calmas, como se algo que estivesse confuso
comecasse a se organizar por dentro.”

“Isso tem muito a ver com uma fase da minha vida em que percebi que
estava vivendo no automatico, fazendo o que era esperado, mas sem
direcao real. Foi quando eu precisei parar, rever minha historia e
decidir conscientemente quem eu queria ser a partir dali.”

“Hoje, eu ajudo pessoas a organizarem seus pensamentos,
fortalecerem sua identidade e se posicionarem com mais confianca —

especialmente em momentos de transicao ou expansao.”

(tempo: ~50-55 segundos)

Protagonistas
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ESPELHAMENTO (como se outra pessoa estivesse me ouvindo)

“O que mais ficou em mim depois de te ouvir fol uma sensacao de seguranca.
Parece que vocé traz ordem sem pressa, e isso da vontade de continuar a conversa.”

Protagonistas
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Mas eu hao vou falar
0 que eu faco???




Depende do momento do pitch e da decisao que vocé quer provocar.

I O erro comum

As pessoas acham que clareza = explicar tudo o que fazem.

Para o cérebro, isso geralmente gera:
excesso de informacao
pouca emocao
baixa lembranca

Resultado: a pessoa entende... mas nao se conecta.

= O principio do neurobusiness
O cérebro decide em camadas, nao em um Unico movimento.
1.Primeiro: “Quem € essa pessoa?”
2.Depois: “Como ela me faz sentir?”

3.S0 entao: “O que exatamente ela faz?”

O pitch tradicional comeca pelo 3
O NeuroPitch comeca pelo 1 e 2
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Regra de ouro:

Vocé fala o que faz quando isso ajuda a provocar a decisao certa —
nao para explicar seu negocio inteiro.

ProtagOnistas
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Networking inicial /
roda / evento

Objetivo: abrir porta, ser lembrada

NAO explique tudo o que faz
SIM diga o efeito do seu trabalho

Exemplo correto:
“Hoje eu ajudo mulheres que estdao em
transicao a se posicionarem com mais

clareza e confianca.”

“2 O cérebro entende para quem e para qué,
sem sobrecarga.

Conversa de
aprofundamento / follow-up

Objetivo: gerar conexao e curiosidade

SIM, comece a nomear 0 hegd4cio, mas
ainda com impacto

Exemplo:
“Eu trabalho com mentoria estratégica para
mulheres que precisam reorganizar
identidade, comunicacao e préximos passos

de negécio.”

Aqui o cérebro ja esta mais aberto.
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Conversa comercial /
reuniao de vendas

Objetivo: decisao concreta

SIM, ai vocé explica o que faz, como faz e
para quem

Exemplo:

“Eu conduzo um processo de X semanas,
com foco em..., para resolver...”

Protagonistas
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O NeuroPitch de Presenca

Estrutura de 60 Segundos

. 2. FRAGMENTO 3. IMPACTO
1. SENSAGAO DE HISTORIA QUE GERA HOJE

Vendas come¢cam na imagem interna que
voceé sustenta sobre quem vocé é.
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Tenha um Proposito Claro e Definido

“Qualquer coisa que a mente do ser
humano puder conceber e acreditar,
ela pode conquistar.”

— Napoleon Hill

A clareza é o poder que transforma intencao em resultado.

Protag{nistas
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A mentoria Protagonistas, liderada por Maisa Doris, tem
como missao preparar mulheres para resgatarem suas
historias com orgulho, autenticidade e clareza.
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