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Toda@e @Terga—Feira do Més @
as 20

Encontro 1: NeuroComunicacao & Storytelling @

Encontro 2: Marketing, Business & Networking @

+Audio da Semana: Consciente X Subconsciente @

Acompanhamento do Grupo G
e respostas individuais

Tudo pelo Canal Comunidade
WhatsApp + Zoom
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alendario Jan [ Fev/ Mar 2026

Janeiro 06 e 20
Fevereiro 03 e 17
Marco 03 e 17
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Entregas e Rotina do Programa (ano inteiro):
2 encontros AO VIVO por més + 01 Audio por semana

Mentoria de Narrativa & Storytelling (clareza, proposta de valor, mensagens, contetdos)
Mentoria de Negécios & Vendas (oferta, funil orgénico, preco, objecées, fechamento)
Templates e roteiros (bio, pitch, posts base, Reels, CTAs, mensagens de prospecgéio).
Hotseats com feedback cirargico para aplicar na hora.

Check-ins trimestrais (90 dias) com metas, plano simples e métricas que importam.
Audio semanal (7min) de alinhamento mental e subconsciente para destravar a agcdoea
consisténcia.

Grupo ativo (WhatsApp) para suporte entre encontros e hetworking qualificado.

Acesso a Mentora de forma privada.

Resultado palpavel: mais clareza, mais presenca, mais vendas, autoridade percebida e
clientes fechando — sem depender de trafego pago.
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MISSAO

Preparar mulheres para liderarem a propria narrativa e o proprio negécio com um sistema anual que
combina storytelling, neurocomunicacéo e execugéo comercial, entregando:
Clareza (mensagem e proposta de valor),
Consisténcia (rotina simples que funciona),
Converséo (conteldo que atrai e conversa que fecha),
Comunidade (rede que apoia, cobra e abre portas).

VISAO

Ser a rede global de mulheres que transformam suas histérias em resultados —
referéncia em autenticidade, impacto e prosperidade — elevando o padréo de comunicagdo e
negocios ho universo feminino.



ESPECIALISTA EM
NEUROCOMUNICACAO
E STORYTELLING PARA
POSICIONAMENTO
ESTRATEGICO,
COMUNICACAO DE
IMPACTO E VENDAS
EXPONENCIAIS.

Coloque sua histéria em sua
Comunicacao e venda mais
com os recursos da IA



Confira em nossa
Comunidade no

Grupo de
Anuncios
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5 passos para voceé sair do Piloto Automatico
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Convite para participacao em pesquisa

B I U o XY

Eu, Maisa Ddris, venho convida-la a participar do meu projeto "Quantas de Nos”, que tem por objetivo realizar o
Primeiro Estudo Macional Brasileiro Sobre a Mulher, Suas Vivéncias e o Impacto da Ressignificagdo de suas
Memdrias em Seus Negdcios. Os resultados obtidos neste estudo serdo pulicados em meu novo livro "0Olhe
para dentro - O poder da neurociéncia aplicada a sua histadria de vida", que sera langado em 2026.

O tema deste estudo versa sobre uma investigagéo cientifica, emocional e narrativa sobre como mulheres
brasileiras compreendem, honram e utilizam suas histérias como forga para construir um futuro com muito
mais missao, visdo e impacto. Sua participagdo € absolutamente relevante ndo so para os meus estudos, mas
para outras mulheres brasileiras que terdo a oportunidade de, através dos resultados aqui obtidos, reverem
como usam o passado como estratégia na construgéo de um futuro intencional e liberto.

Ao aceitar este convite, vocé atesta que tem idade superior a 18 anos e é mulher. Pego que responda o
questiondrio até 31/12/2025.

HAVA RODRICUES

Titulo da pesquisa e do livro: Olhe para dentro - O poder da neurociéncia aplicada a sua histdria de vida
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FACO PARTE da comunidade de
mulheres que sabem o poder

Convite para participacio em
pesquisa
i, M i,

da sua historia
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FACO PARTE da comunidade de

mulheres que sabem o poder

da sua historia




90 Dias para
Reescrever
minha historia

INICIO
Jan/26
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SUPER AULA GRAVADA

MAISAGORIS™



a minha
PALAVRA de
2026 e...
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Neurocomunicacao

Tendéenclas
2026

Da Comunicacao-Barulho a
Comunicacao-Vinculo




O que deixou de ser tendéncia e virou critério de sobrevivéencia:

Comunicacao, protagonismo e consciéncia
ha era da saturacao




“A melhor
propaganda e
aguela feita por
clientes
satisfeltos.”

 PHILIP KOTLER




COLAPSO DA COMUNICACAO VAZIA

Excesso de mensagens
Velocidade sem digestao
Conteudo sem intencao
Performance sem vinculo

Conceito-chave:
“\ Mais contelido # mais impacto

“A comunicacao virou barulho porque perdeu profundidade.
E quando tudo grita, nada toca.”

v/ consistencia
v’ vulnerabilidade

v/ proposito claro
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Watich video on YouTube

Error 153
Video player configuration error




POR QUE ESSA AULA E VITAL Principais pilares que
guiarao o sucesso nas
midias sociais em 2026

Nunca se produziu tanto conteudo peticidads 26 55%
Nunca fol tao dificil gerar conexao Comunidade 14,69%
Nunca a comunicacao foi tao ruidosa oo ihes | 12,43%
Nunca a confianca foi tao fragil S ——
munqu?a 5 8,47%
RS 7.91%
Pergunta-chave: o) N
Por que comunicar hoje ndo é mais e ”::2
BREtii0s b Vida 82%
sobre aparecer? ' B oce [ 2200

“Se comunicacao fosse sé técnica, quem domina ferramenta ja estaria rica. P t . t
O que estamos vivendo nao é uma crise de criatividade. ro aggpnls as
E uma crise de sentido.” (Pt



ATENCAO NAO E INFINITA Principais canais
de marketing para

explorarem 2026,
Atencao € recurso escasso atfemdas midiﬂﬁ.ﬁﬂciﬁis 5
Informacao em excesso gera anestesia Newsletters
O publico esta cansado, nao desinteressado | m
Referéncia: oo e . -

Herbert Simon - economia da atencao - e K
Byung-Chul Han - sociedade do cansaco - . [l n.8%

“Hoje nao vence quem fala mais alto.

Vence quem sustenta presenca.” PI'OtCIgQI"IiStCIS
(Vi D



DA MARCA AO MUNDO

Criacao de universos simbolicos
Nao vendemos produtos
Vendemos pertencimento
Vendemos sentido
Vendemos identidade

Nova logica:
Marcas, pessoas e projetos criam mundos

O que priorizar
has estrategias de

gonteudopara 2026?

Aumentar engajamento (curtidas, 54%
compartilhamentos, comentdrios)

Melhorar percepgbo e reputagdo da marca 53%

Gerar leads e conversdes a47%

Crescer a base de seguidores 42%

32%

Criar conteldo
compartilhavel e viral

incentivar contelGdo
gerado pelo usudrio (UGC)
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REFERENCIAS DA CRIACAO DE MUNDO

Insight:
Comunicacao é arquitetura simbolica

Joseph Campbell Yuval Harari - histoérias Seth Godin - tribos seguem
mitos organizam a vida constroem realidades significado, ndo produto
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O BASICO BEM FEITO

Protagonistas

1.POF - Produto / Oferta / Funil
2.Evento ao vivo pago
3.Funis low ticket

4.Funis de Conteudo
5.Conversational Marketing




imos primeiro

“Nao deci

para depois sentir.

y 4

imos primeiro — e sé

Sent

ITICamos.
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ao jus
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(Antonio Damasio)




COCRIACAO NAO E ENQUETE

Enquete # participacao Conteudo gel‘qd_o
Opinido # poder pelo UusSuario
Engajamento # vinculo (GifamosoiUGC)
om
Cocriacao real exige: Nnas
v escuta
v impacto nas_prioridades

v/ mudanca real

“Cocriacao nao é pedir opiniao.
E aceitar perder controle.”

Protagonistas



REDISTRIBUI(}AO DE PODER NARRATIVO . . e
@ Prova social infinita

O publico quer participar
Quer coautoria
Quer se ver refletido
Quer ser considerado

Referéncias: @® Constrdéi comunidade

Henry Jenkins | Clay Shirky
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IA: O LIMITE DO ARTIFICIAL Videos Curtos

Atrair novos publicos

A pergunta mudou:

X O que a lA nao faz
O que sO0 o humano sustenta no tempo

Videos Médios/Longos

Construir autoridade e aprofundar o
conhecimento

“A lIA acelera.
Mas nao sustenta vinculo.”

Protagonistas



Quais ti de video
tém mais chance de

O QUE E HUMANO E INSUBSTITUIVEL levara compra?
Vivéncia
Contradicao
Ambiguidade
Presenca

Etica EM CENARIOS REAIS m
Consciéncia - 28%
OS5 DE UNBOXING m

Referéncias: g0 e
Antonio Damasio | Sherry Turkle | McLuhan e v skl

14°%
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O FIM DOS 4 Ps

Antes: Agora:

Preco v autenticidade do ao vivo Relagéo
Praca e - Tempo
Promocao v/ construcdo de comunidade Significado

“Quem sO mede conversao, perde relacao.
E sem relacao, nao ha negécio sustentavel.”

Protagonistas
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“Os novos 4 Ps nao falam mais de produto.
Falam de pessoas, proposito, processo e presenca.”

“O marketing deixou de ser sobre vender coisas
e passou a ser sobre sustentar relacoes com sentido.”

Protagonistas
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“Quando a comunicacao hasce de pessoas, proposito e presenca,
ela deixa de ser promocao e vira vinculo.”

Protagonistas
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CONFIANCA E O NOVO KPI

Confianca precede venda
Relacao precede conversao
Presenca precede autoridade

Fonte:
Edelman Trust Barometer

v/ audiéncia qualificada
v/ conexao real

v falou para nicho especifico

v formatos que convertem
v comunidade engajadd

Protagonistas



MENOS CONTEUDO, MAIS PRESENCA

Nao é postar menos
E intencionar mais
’Nﬁo e silencio 100 mil
E profundidade Curtidas

|

Referéncias: Ovendas | 50 vendas

Cal Newport | Kahneman
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Watich video on YouTube

Error 153
Video player configuration error
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A NOVA COMUNICACAO

Nao grita
Nao forca
Nao manipula
Sustenta
Acolhe
Permanece

® Depoimentos e casos de clientes reaqis
e
@ Demonstragdes praticas de produto
B B N e
@ Videos de antes e depois com contexto

® Conte(do educativo em formato médio

® UGC estruturado
@ Newsletters com insights exclusivos

@ Podcasts e Gudio longo para autoridade

@ CPLs e webindarios (Férmula de Langamento)

@ Conteldo de nicho ultra-especifico IIZE'*, ¢

@ Bastidores e processos auténticos [,
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UGC - User Generated Content

(em portugués: conteudo gerado pelo usuario).

E qualquer contetido criado pelas proprias pessoas, clientes ou comunidade —
e nao pela marca — falando, mostrando ou vivendo a experiéncia com um
produto, servico ou ideia.

Exemplos simples de UGC:

Um cliente postando um story usando um produto
Um depoimento espontaneo
Um video “antes e depois”
Um print de mensagem real
Uma aluna contando a proépria transformacao
Um comentario profundo que vira post
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CHAMADO AO PROTAGONISMO

Pergunta final:
Que mundo a sua comunicacao esta criando?
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“Quando voce muda o lugar de onde fala,
vocé muda o mundo que cria.”
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home

A mentoria Protagonistas, liderada por Maisa Doris, tem
como missao preparar mulheres para resgatarem suas
historias com orgulho, autenticidade e clareza.

)

MAISAGORIS™



