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BEM-VINDAS AO ENCONTRO
DE NEUROBUSINESS

ProtagOnistas
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NOSSO ENCONTRO #02 DO MES!




Protag{nistas

(Vi
_ AArquiteturado
Programa
b e "“‘“—:LH\ IIIF T.:=~=- el T
Encontro 1 | Encontro 2
(Comunicacao & ' (Marketing, Business
Storytelling) & Networking) |
Audio da Semana Comunidade
(Consciente X (WhatsApp + Zoom +
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Bt A Arquitetura do
Programa Protagonistas

T TR~ — ——
Pilar 1: Encontros / Pilar 2: Subconsciente \ /
(O Foco) | (A Confianca)
2 encontros AO VIVO por més e :
. . 1 Audio de alinhamento por X
(Mentoria de Narrativa + =
\. Negécios & Vendas). semana para destravar a agao. \
III A L | ///
n, |'!
Pilar 3: Ferramentas Pilar 4: Acompanhamento | / /f
(A Clareza) (A Direcao) x ]
Templates, roteiros de pitch, e Check-ins de 90 dias com metas e
\ hotseats com feedback cirdrgico. Grupo WhatsApp para networking. / s
A II"‘HH ——

Mais clareza, autoridade percebida e clientes fechando — sem depender de trafego pago. Q



NOSSO Calendério\

MAIO JUNHO JULHO

12 e 26 02 e 16 07 e 21

\

Toda Primeira e Terceira Terca-Feira
dO MéS éS 20h30' Protagonistas
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90 Dias para F 4

S minha historia.
o { Vocé so precisa saber =

O prOX|mo passo!
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~_ Storytelling nao e sobre
. contar historias bonitas.
. E sobre viver de um jeito que
faca sentido ser contado.

o ina110€s MASABORS”

Sess3do Exclusiva! Garanta a suz




Onde Comeca o “Sim”
Oue Voce Tanto
Espera®?

Os bastidores invisiveis € a
arquitetura da decisao de compra.
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Voce ¢ a protagonista de
uma nova era do mercado. o

A venda esta mais emocional do gue nunca. |
E sobre curar, inspirar e transformar. /

Protagonistas
Al s




View this post on Instagram
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A venda nao comeca na oferta.
O “sim” € resultado de um percurso interno.
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As 6 Camadas
da Decisao

O consumidor nao reage
apenas a proposta final;
ele reage a toda a estrutura
construida antes dela.
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O Filtro do Atrito Decisorio

A mente adia o que exige esfor¢co demais.
O que nao captura atencao, nao entra na decisao.

Funnel A & Funnel B

Excesso de Informacao Organizacao de Foco
= Confusao Mental = Decisao Fluida
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Efeito Gaze Cascade:

O olhar pode refletir e
impulsionar a escolha.
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A Arquitetura da Percepcao: A Voz Também Vende

o 4 A oratdria ndo é cosmetica. A voz transporta sinais de seguranga,
3 Z e presenga e credibilidade antes mesmo do conteudo ser julgado.
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Firmeza / Fechamento Descendente (Sustenta a Confianca)

Baseado em estudos da Nature Communications:

Prostdia comunica certeza e honestidade. Pro%g%zstas



O Rastro Cognitivo

O “sim” amadurece com repeticao coerente. A mente presta
mais atencao ao que parece feito sob medida para ela.
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Memoria Implicita
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O Que Mata vs. O Que Acelera o Sim

O Bloqueio / Atrito O Acelerador / Fluxo
- Atencao dispersa : » Foco organizado
- Complexidade excessiva L} Clareza mental |
P~ -Incoeréncia entre sinais |—> Confianga e seguranga percebida \\
>\ | | ~ | -Voz sem sustentagao % Identiﬁcégﬁo profunda |
\]\N - Valor vago / mal comunicado -i—a- birégﬁo t;I-é_r; i

Inconsisténcia aumenta a ambivaléncia. A coeréncia pavimenta a conversao.



Vender nao € empurrar.
Vender é facilitar uma
decisao mana.

Comprar ndo é apenas escolher uma oferta. E resolver uma
tensao invisivel entre atencao, risco, desejo e esfor¢co mental.




O Diagnostico do Sim

- = N\
Escolha uma oféirg real qu;}gé deseja vender

neste momento. Pode ser um servi¢co, mentoria,
palestra ou sua‘propriaimarca.
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O Radar da Comunicacao (Avalie de 0 a 10)

Atencgao: Passa despercebida
ou prende o foco?

Valor:
A transformacéao esta mais
perceptivel que o formato? |

Clareza: Facil de entender |/

. por quem e para qué? I;“

i
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Identificacao: ~ Confianca: Transmite
\ . Parece feita sob medida ,,,// seguranga e verdade?

| | ara o ouvinte? T—
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Onde o seu ‘Sim’
esta travado?

O sim para essa oferta comeca quando a minha
comunicacao transmite

Hoje eu percebl que meu publico ainda nao diz
sim porgque minha comunicagao nao sustenta
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Muitas vezes, o problema nao ¢
que o seu publico nao quer.

O problema e que a decisao ainda nao encontrouum
caminho claro o suficiente para avancar.
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A mentoria Protagonistas, liderada por Maisa Doris, tem
como missao preparar mulheres para resgatarem suas
historias com orgulho, autenticidade e clareza.
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MAISA GORIS™



